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现代步行商业街设计
’

刘 兴 顾馥保 ”

�郑州工学院建筑系�

摘 要 � 本文提出了现代商业街设计的一般模式
� 可行性分析一构成要亲的研究

以及对单项设计的具体指导
�

在第一部分
�

介绍了影响步行商业街的若

干相关因素� 第二部分
�

提出了构成步行商业街的软
、

硬件要素
�

并加

以型态化表述与说明� 最后着重于步行商业街的入 口
、

店面和外部空间

等阐述了其单项设计与总体协调的要求
、

方法
�

关键词 � 商业街
，

设计
，

型态化
，

硬件要素
，

软件要素

中国图书分类号 �

钊
���

现代步行商业街的设计是一项综合了多方面内容与要求
、

复杂而困难的工作
�

在设计

中通过厂
’

泛的调查研究以及各专业
、

学科多方面的协作与配合
，

从而分析各项设计要素
，

再以合理的组织
、

序列相连续一由离散分析到系统综合一这是我们进行步行商业街设计
的一般方法

�

� 现代步行商业街设计的相关因素

步行商业街的设计
，

既有平面和空间构成型态的问题
，

又有更重要的与之相关的一些

因素
，

如文化因素
、

自然因素
、

经济技术因素以及社会和政策等因素
�

�
�

� 文化因素

文化包括价值观
、

人们生存活动的周围环境及行为连续方式等三方面的内容
�

对文化

因素的研究
，

就是从这三个方面的分析人手
，

确定与其相关的步行商业街的构成形态
�

�
�

�
�

� 文化价值观与活性化商业空间
“

价值无客观标准
，

受大众崇奉的就是价值
’ ‘ � ， �

这种喜好可以是现代的一
‘

现代

价值
’ ，

也可以是受文化传统浓烈气氛的影响
， 、

表现为对传统的喜爱一
‘

文化价值
’ �

这些

都在一定程度上反映着人们的某种心理盒愿和形态特征
，

即价值观
�

步行商业街的恢复与

收稿��期� ����
�

��
�

��

，
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开辟
，
其区位的决定因素之一

，

如前所述
，

就是必须有一定的历史
、

传统基础与物质基

础
�

这也是步行商业街存在的价值与意义
�

另一方面
，

价值观的多面性要求现代步行商业街更多地反映经济和社会发展的新潮

流
，

探求具有现代高质量生活需求和精神价值的新文化
�

八十年代初期
，

在我国一些地区兴起的恢复传统的商业街热潮中
，

出现了一条条仿

唐
、

仿宋
、

仿明清的商业街
�

但有些商业街
，

往往只是单纯迫求形式上的相似而忽视了现

代商业功能的要求
，

从而窒息了现代信息的传递
�

我们研究文化价值观的多面性
，

是为了

在现代步行商业街的设计中正确处理传统与现代化的关系
�

处理形式风格与机能内容的关

系
，

即要在以现代功能
、

技术和形式风格去创造新型商业空间的同时
，

又要考虑文化价值

的大众需求和传统内容
�

曲阜五马祠商业街的规划设计
，

力求发挥和运用传统建筑群空间的内在特征
，

通过三

处不同的广场所具有的不同文化象征意义
，

表达了文化的不同层次一传统伦理的
、

地方

民间的
、

现代生活的 �图 ��
�

，

��’
�
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图 � 五马祠建设规划‘山末曲申�

�一鲁文化 �地方民间的
�

以戏台为中心组织空闭
� �一儒文化 �传统伦理的

，

以辟雍为中心组织空

间�� 班一今文化 �现�七�活的
，

以电影院为中心组织空间�

�
�

�
�

� 环境型态

环境是指影响人的感 �觉��反�应过程的一切外部因素
�

一般分为行为环境
、

感应

环境
、

操作环境和绝对客观环境
�

环境因素是步行商业街设计应重点考虑的问题之一
，

具

休可从以下两方面分析它与步行商业街构成的关联
�

① 原有建筑环境分析

从文化性
、

经济性
、

象征性三方面
，

对原有建筑做分类
、

处理
，

即对原有建筑的历史

保存价值
，

可利用性以及标志性作用等进行评价和分析
，

以供设计中选择
�

就区域而言
，

分析其整体特征 �如市区中心
、

历史性地段�的文化和象征性价值等等
，

将对步行商业街

的设计主题起决定作用
�

② 街道环境特征分析
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在设以中
，

首先应对原有

街道的装饰
、

符号
、

风格等等

环境特征进行分析
，

运用符

号
、

形态的分解
、

�

整合与重

构
，

使街道环境在历史的延续

中得到发展
，

产生新的时代气

息
。

例如牌坊
、

井亭
、

垂 花

门
、

柱廓作为传统建筑空间的

典型符号语言
，

经过抽象
、

简

化使街道人 口
、

厂
‘

场更具浓烈

的
“

传统味
’
�图 ��

�

�
�

�
�

� 行为连续性

行为连续性是人类很早以

�

曰泊��呼�� 心泞 ，������

一
�

一
一乏

刁

一
‘ 二韶

图 � 马枕���常园农贾市场人�

来就 自觉或不 自觉地寻求的门标之一
，

连续性也是作为包括有
‘

行为环境
�

的文化第三层

面
�

意大利城市中覆顶的行人道一柱廊
、

骑楼
，

中国传统商业街中的
‘

亭仔角
�

等
，

都是

人们希望在渗〔候条件较差时保持行为连续性所采取的措施
�

在现代步行商业街设计中
，

这种连续性耍求
，

不仅在于限制机动交通
，

保护内部行为

的连续性
，

还包括从家出发到步行商业街的空间连续和时间连续
�

如交通手段的连续性
，

就必须考虑人流
、

贷流等互不干扰
，

城市公共与私人车辆的停车点
、

场分布合理
，

连接方

便
。

此外
，

当地面层负荷量过大时
，

采取多层次结构的交通体系
，

将人流分配到不同的水

平层
，

从而改善步行商业街的质童
�

�
�

� 自然因求

一条优质而有个性的步行商业街
，

必须考虑当地的土壤
、
地形

、

气象和植物群等自然

环境因素
，

如气候条件的影响势将考虑是否设置连续性的柱廊 �封闭
、

半封闭�
、

改善徽

气候的喷泉
、

水池
、

植物配置等
�

对创造具有独特的建筑天际轮廓线
、

景观则应充分了解

与利用地形
、

地貌的高差变化
�

此外
，

当地土壤性质对植物品种的选择
、

配置以及街道的

美化都起着一定的作用 �表 ��
，

表 �

自自然因索索 与 设 计 构 成 要 素 的 关 连连

气气象
、

气候候 喷泉一调节微气候�粗顶廊架一防雨水
、

日晒晒

土土壤
、

水位位 设施
、

管线与基础的设计考虑虑

地地形
、

地势势 步行商业街的格局
、

地面
、

空何安排和轮廓形响响

植植物
，

花树树 对气候的作用
、

美感价值
、

划分空间之要索索

�
�

� 社会经济因素

经济因素是影响步行商业街的最基本条件之一 它包含着步行商业街的生成基础
、

商

业活动的市场要求以及个别投资与公共效益等等方面
，

必须进行综合分析才能作出正确的

选择
�

�
�

�
�

� 投资与效益
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经费的来源
，

其渠道一般有政府投资
、

银行贷款
、

集资发放债券以及设立特另��受益区

强制分担等等
�

此外
，

预算策略和公共设施的法规补贴等办法
，

也有助于促进投资者对公

共设施 �如广场
、

停车场等�的建设意向
�

预算策略是指为了将预算成本定额与地产和利润反馈 �经济效益�
、

社会公共效益相

联系
，

使投资者从一开始就乐于将资金投向公共设施项 口中去
，
由政府以政策或法规的形

式作修正定额指数和标准
�

同时
，

利用公益补助
、

税务减免等法规补贴手段
，

相对减少公

共项口 ‘少利地产�的成本预算指标
，

从而兼顾到多利地产 �商业零告项 日�与少利地产

的效益
�

�
�

�
�

� 市场分析预测

步行商业街的规模
、

内部商业结构以及长期维持发展等是市场预测的内容
�

而作出预

测的依据是步行商业街的商品和服务需求的门槛 �指保证市场经营的正常利润所需的最低

销售额或服务量�
、

最大利润和最大销心距离 �即市场能提供商品和服务的最大贸易区的

半径长度�
�

这三项指标与人 口密度
、

居民收人水平
、

竞争状况 �同类市场的优劣分析及

预测状况�
、

商品和服务的等级类型以及交通手段的便利程度等等有密切的关系
�

一般来

讲
，

这项工作虽应由市场学专家来完成
，

但分析
、

掌握必要的市场经济资料将有助于方案

设计总休的安排与实施
。

� 步行商业街的基本构成要素

综观西方现代步行商业街和我国传统步行商业街
�

其构成一般包括商店建筑 ‘界面�
、

地面
、

顶面
、

街道设施以及它们所围合
、

分隔
、

限定的内部空间
、

中介空间
、

外部空间等

几部分��月��
。

立面要家

内部空间

阉占建筑 贾顶设旅 中介空间

个体小空间

间空

一大
﹃

那

外

�
﹂

图 � 步行商业街的墓本构成要素
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如果把各个点
、

线
、

面
、

体形态等限定要素称为硬件要素
，

而把硬件要素所生成的空

间称为软件要素
，

则此两部分共同构成了步行商业街
�

�
�

� 硬件要素

步行商业街的硬件要素
，

按照其围构机能可分为平面要素
、

立面要素和顶面要素三

类
�

将这些构成要素用形态化方法加以抽象化
、

图式化 �符号化�的描述
，

可有下列各

种�

① 平面要素 �地面�之符号图式�

② 顶面要素之符号图式�

⑧ 界面 �立面�要素之符号图式�

④ 街饰要素之符号图式�

⑤ 其他
�

图 �所示各个硬件要素的型态化分析
�

有助于深化认识空间型态及设计手法的多样

化
。

地面 开起

�
�

延 ，申 遮盖

�
闪

�，，�人 穿透

、一目，面，��界

铺设遮盖 控制视线 人集中刁
一

能产
’
�

�

的
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专右阅绕 制造四室 屋愉
、

帐幕自外伸

空间高低的处理 空何的例渐变 内外相贯的空间广场

图 � 硬件要素

�
�

� 软件要素

限定生成空何的硬件粤素一地面
、

立面 �界面�
、

顶面以及街饰要素等
，

不仅其造型

形式与意象有着千变万化
，

而且还包含了以下几方面的因素� 人的行为
、

动机
，

交通和商

业机能
，

内外部的联系
，
以及意义

、

形式
、

符号化的表达等
�

意义
、

符号和形式离不开当

时
、

当地对历史
、

文化
、

价值观的关联
。

因此
，

这些因素势将影响到软件要素的构件
�

并

对步行商业街的设计起着重要作用
�

概括地说
，

有以下三个要求� ��� 行为要求
�

���机

能要求
，

��� 审美要求
�

它们之间的关系为�

空间甲 一形式
、

尺度
、

比例
，
分布

·

行为
、

交通� 犷传统民俗
、

现代要求 认
商业关连 � ‘

社会
、

自然
、

经济
、

文份
�

�

� 空间
、

行为
、

机能的型态化

人们在步行商业街的行为活动导致了相应的环境安排
，

无论是个休或群体的活动
，

都

反映了人们在
“

逛
、

购
、

娱
，
活动中的弹性

、

复杂性和可变性三个基本特性
�

现代步行街的

设计就应从
“

商业 �网点�一流通 �个体
、

群体的行为或行为集合 》 一空间 �公共聚

集�
”

三者的结合为基本点
，

研究 上述三 者之问的关系 ��月��
。 厂

单一目的行动 复致日的幸矛动 无目的行动
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人流流动道路 制造停倾《广场休愁》 集中《中心型空间� 分欲《扩散塑空间�

图 � 行为与空间的型态化

�
�

�
�

� 行为型态一 � �个体行为型态��

无目的的行为一游览
、

观光 �回游性�

单一 目的行为一购物目的 �线性活动�

多项目的行为一购物�游览十休憩 �逛街 �面性活动�

行为型态一� �群体行为型态��

形成流动主线一线性道路或空间

产生停顿一零星小场空间
形成集中一有中心的空间
分散

、

疏导一有扩散的空间
�

�

�
�

� 机能组合

单一功能的集合体一单一口的空间 �点
、

线空间��

不同功能的集合体一多功能空间的生成 �复合场所 � 聚会
、

交往等�
�

从以上行为型态与机能组合的分析
，

可以看出
，

由各种动机 �口的�导致的行为如回

游
、

线性 、 面性的活动
，

以及个体行为的一般共性行为集合构成的单一 口的的集体行为
，

生成主要的线性活动
、

轴线导向明确的主街和聚敛性空间 �具中心吸引力的广场
、

小场空

间等�
�

其次
，

通过行为网与线面的空间对空间网的生成
，

并以行为模式中所分析的主次

行为轴为纵横向空间的发展路径
，

并联系行为的连续性和商业街机能的关连等
，

将点
、

线
、

面空间加以变异
、

渗透和连续组合
，

从而形成有节奏
、

有秩序
、

有 �点
、

线
、

面空

间�对比的空间网系统
�

� 构成要素的单项设计

步行商业街的构成要素可以分成下列各种单项设计要素 �表 ��
�

这些单项设计
�

有的在前面已介绍了其设计要求和相关因素
，

如立面的多重价值观所

对应的形态构成要求
，

夜顶设计与自然气候的关联
，

交通行为的连续要求等
�

此外
，

通过

各单项设计要素的布局
，

造型的不同手法
，

不仅为步行商业街起到功能
、

提高环境质量的

作用
，

而且显示着时代的风格与特征
�

�图 �� 为街道设施元素的符号与实例
�

以下将重

点分析和研究人 口 设计
、

店面形式及外部空何的生成和尺度
、

比例的定性定量化设计等
�
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步行商业街的构成要索可以分成各种单项设计要
‘ �

� � 店面设计 一 一节奏
、

韵律
、

审美形式
卫 四 气

。 � 、 �
、 。

一、

人口仪甘
、

静

平面

理盖

街道设旅设计一 一人性化尺度

五要素� 路
、

区
、

缘
、

标
、

结点

一环垅与设计

构成要素
内部空间

中介空间

外部空间

外化设计

商业机能

街空间

场所空间 一 一生成
、

尺度比例

泡状空间�指由街道设旋或人的行为所生成的空间�

�表件件

硬软

��，���，，�二

…
‘月�、��哥���

…

④ ① ⑦
�甫地 指标 灯

。 � �
界标 座椅 废物箱

� ③ ⑥
绿化 标志 恳甘

� � �
水

图 ����

艺术品

单项设计要素一街道设施符号

存车
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�
�

� 人 口设计

在中国传统步行街的起迄端或

交叉 口 处 常设有象征性很强 的

们
’ �

以
‘

门
’

来处理或表示人 口主

要有以下三方面的作用�

�
�

�
�

�
‘

缘
’

的作用 � 为城市

大环境 �尺度�与商业街近人性环

境 �小尺度�的分隔
、

过渡
�

�
�

�
�

� 标志作用 � 在传统步

行商业街中
，

人 口的门楼
、

牌坊除

了有相当大的机能性外
，

主要是起

着宣传
、

标志的作用
二 在国外一些

城市的唐人街商业区往往采用传统

的牌楼形式
，

国内近年来建设的一

些步行商业街中
，

也设计了具有鲜 图 �� 香港仔中心区步行商业街之人 口牌楼

明特征与个性的大门
、

标志等图���
、

��
�
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�
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图 �� 伊势佐木步行商业街人口�日�

业街的整体性要求
，

从多样性与识别性的追求到形式
、

�
�

�
�

� 正面性要求�

人 口及人 口广场的设计应考虑

以下几点 �

① 门的尺度
、

大小与城市尺

度及人的尺度的关系 �图 ��� �

⑧ 人 口广场与城市交通的关

系�

⑧ 门或其他标志物的正面

性
、

象征性�

④ 有无考虑垂直交通联系之

要求�

⑥ 风格选择
、

细节设计及管

理
、

维护的方便
�

�
�

� 店面设计

店面设计应从有利于商品选

均
，

吸引人流
，

激发顾客的潜在购

卖力这一策略出发
，

进行考虑与安

排
�

步行商业街中的店面
，

是呈现

在人们眼前的第一次亮相
，

好的设

计会象广告
、

招幌一样有增加顾客

视觉识别性的作用
，

同时又能丰富

与完善街道的景观
�

在进行店面设计时
，

除了考虑

其商店的特色外
，

还需研究步行商

风格的协调与统一

当店面全部展现于行人视觉所需要的街道幅度
，

这就满足了正面性要求
�

正面性 �店

面外部主要形式�
�

它的高度 ���与街道的宽度 ���的比例关系
，

当 � ��� ���

时
，

势将影响人们对店面整体视觉效果
�

�
�

�
�

� 多样化与高信息化

从人们对形式有求同和求异的特点
，

以及反映在人的心理效应的感觉量
，

店面设计应

从提高其外观形式的信码量人手
，

使具有鲜明的个性
�

心理效应感觉量 ��� 与对象物

�店面形象�的信码量 ���成正比
，

与作用时间 ���成反比
，

即�

�� � ��

由此可见
，

一方面加强店面形式的信码量使商店群体面貌多样化
，

一方面随着时间的

推移
，

延缓人们在印象中的淡薄与消失
�

通常采取部分要素的变异
、

叠加
，

形式符号的重

构以及引人对比性要素等方法
，

达到提高 � 值
，

取得独特性的目的
�

�
�

�
�

� 街景的群体与协调

街道店面要求既有独自的个性
，

又须服从于街景的群体协调
�

在左邻右舍单体与单休
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之间
，

建筑与装饰字号
、

招幌的处理应注意协调外
，

还可从心理平衡来解析街道的统一美

感
�

从心理平衡来解析街景
，

即运用大脑有以复制方式处理信息的特点
，

使街景中的变化

因素与协调重复因素大致成 ���
�

�的关系
�

则大脑就会从复杂的个体提炼出整体的统一

性
，

且超过原来单体店面的内涵意义
，

形成一种和谐的统一美
�

此外
，

大脑能直观地平衡各种感知单元
�

当复杂景观要素之间有场 �斥力与引力�作

用时
�

只要有足够的中心引力
，

使平衡后的主要倾向是向心的
，

集聚的
，

就可形成
‘

力的

重心
，

达到
‘

斥
’

与
‘

引
’

的整体和谐 �斥力 �引力 � ���
�

�� 一整体美
�

整体统一和生成为

一个独立的构图连续化方法
，

在步行商业街的小广场空间
、

大型活动场地的景观设计中就

具有特别的意义
�

�
�

� 招牌设计

招牌是直接提示商品经营内容和特色的重要手段
�

招牌的设计应考虑店面形式的相互

呼应
、

协调与风格的一致
，

如在传统建筑形式的步行商业街中采取古典式的匾倾
、

招幌不

仅在格调的统一
，

而且更增添了思古之情
�

此外
，

还应研究顾客在逛
、

游过程中的视觉习

惯
、

行为驻足位�以及街道的宽窄幅度等
�

人的习惯视线一般在一个夹角为 印
�

的园锥形范围内
，

超过这个习惯视线域的仰视

或俯视
，

都会影响到步行者的安全性
、

疲劳度
，

致使减少逛游的时间
、

距离和乐趣
�

因此
，

在步行商业街

的招牌
、

字号的设计时
，

应利用习惯视角 �好
，

考

虑行人的标准视高 ���

以及街道的幅度 ���和

行人距两侧建筑的距离

��、
、

���
，

设计大小两套

标准式招牌 �字号��图
‘

��
�

其高度可由下列公式

确定�

� 二 ���“ � � �“ ，

�一 ���邵 � �

�� 二 ����“ � �

在传统式狭窄街道上
，

或伸出符号化的招幌等
�

’

图， 招牌高度设置图解

由于 � �� 小于 �
，

故无法以上述方法设置招牌
，

常采用悬垂

总之
，

招牌的设计应注意本身的组织
、

易钥困吐性
、

灯光配置等
，

还应考虑适当的高低

位置以及建筑
、

街道的统一与协调
。 ‘

�
�

� 步行商业街中空间的指标定性

芦原义信在其 《外部空间设计》 一书中
，

曾以空间的三项尺度及其比例关系来描述空

间的限定与划分标准
�
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� ��� � ��一指标值

】���年

�一建筑物 �界面�高度�

�一空间宽度�

�一临街建筑的面宽 �列柱或开间宽度�
�

但在描述步行商业街空间的尺度
、

比例时� 由于空间的形成和确定并非仅以视觉感受

来确定
�

还与人的感觉空间及街头活动的适宜尺度等相关联
，

故应确立相应的指标值
，

并

从空间的气氛
、

风格和封闭程度等方面来探讨步行商业街空间的适宜性
�

�
�

�
�

�
�

街道空间的尺度和比例指标

西方现代步行商业街由于是宽街结构
，

其感觉空间和人性化空间主要是由街饰要素的

限制分划而成的
�

对于由沿街建筑的高度 ���与其所构成的大平面形的宽度 ���之间

所形成的指标比例关系
，

对空间描述的意义不大
�

在西方一些中世纪的的街区
，

以及在中

国传统步行商业街中
，

这些比值的变化往往对应着不同的空间型态
，

并可反映出它们的封

闭类型与步行化程度 �图 ���
。

斗
、

刁
��

�

升斗产� �

份甲
‘ ’ ‘

卜
一运叫

一
旦因。

� �

护��塑卜一
一奋一公一 �

�一
‘ �、

一卜

�期。 一。田中
�

��

�
�

一
�

口一 一卜一�

一

卜一月
�、 �
���

�

一一�
一�—

� � �

一 �

—
‘

色
�

� �� � �
，

全步行商业街��
�

� ������
，

亚洲独特的商业街气氛

图 �� 街道空间的指标定性

‘ ��� � �
�

������ 半步行商业街

在以独立店面相联所形成的街道立面
，

由于列柱
、

山墙等的重复连续采用
，

易于形成

有节奏感和韵律美的街道景观
�

这种景观气势效果的强弱与指标 � �� 有关
，

并可结合

��� 值来描述不同气氛的街道空间
�

当�����时
，

易形成节奏感�

当 ��� � �时
，

街道的风格
、

气氛和韵律美的个性会因 � �� 值的变化而有所不

同�

� ��� �一古典式方形构图和韵律的统一美�

� ��������亚洲式热闹的商市气氛和强节奏感
�

�
�

�
�

� 小广场空间的指标量化
�

西方现代步行商业街中的广场空间一般位于起迄端或交叉口处
，

通常是符合芦原义信

所研究的指标定量的
，

即 ��� �� ��
�

但在中国传统步行商业街中
，

由于多采用窄街模

式
，

小广场空间的指标往往偏低
，

其场所感完全是由窄街的对比而形成的
�
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例如
，

南京夫子庙东

西市场中的小广场空间
，

其三度尺寸大致相等
，

即

� � � � � � �� ��米
�

其 � �� � �
，

这与芦氏

所定的最小 比例值相 当

�图 ���
�

一 般 窄街 的

��� � �
�

�时
，

这种小

广场空间虽仍有一定的场

所感
，

但这种空间的滞留

性不强
，

它只是暂缓人

流
，

然后再推动行人
‘

逛
’

下去
，

直至终点广场空

间
�

�
�

�
�

� 广场空间

括括
月月

�����

�����

图 �� 南京夫子庙东西市场广场

广场空间一般位于步行商业街的出口或人 口处
，

也有设于步行商业街之中心或交叉路

口处
，

而后者的处理往往成为商业街人们集聚活动的高潮区
，

它是集休憩
、

娱乐
、

交往
、

观赏及饮食于一体的公共活动中心区
�

广场空间的设计除了考虑功能
�

上的分区 �休息区
、

儿童游戏区
、

文化演出区等多种活动场所�外
，

在环境处理方面
，

布置观赏的街饰要素
，

如花坛
、

喷泉
、

雕塑等
�

在空间尺度方面
，

一改小广场 ��� 的低值和空间的耸向感
，

而呈现 �� �� ��� 的水平性的空间性格
�

这种指标和性格
，

使广场空间具有较大的滞

留性
，

以容纳大量人流
�

适应各项活动的开展
。

� 结束语

现代步行商业街对振兴城市的景观和商业文化
，

满足城市居民各方面的要求
，

起着极

为重要的作用
�

在世界上
，

已赢得越来越多的国家和地区的重视
�

它作为一种
“

新的
’

商业

形态
，

不仅反映在其灵活多样的商品经营上
�

更主要的是它为人们提供了购物以外的娱乐

空间
、

休憩空间以及表演
、

观赏空间
··…

�

因此
�

相对于其它的商业形式
，

步行商业街对

城市的商业
、

景观及至文化等
，

影响更大
、

更广
，

而其设计也必然要有充分的
‘

瞻前顾

后
” �

由对相关因素的分析
，

到
‘

商业
·

行为
·

空间
’

网系统的构成以至各个单项要素的设

计
，

即是我们进行现代步行商业街设计 �也包括更新设计�的一般方法
�

参
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